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gy = Sp eZlﬁka deS Tell arktes Rundfunkwirtschaft Unternehmen Umsitze Erwerbstédtige = ! __’:::.-
LT Anzahl /2012 in T€/2012 Anzahl/ 2013 i gy
:""~~:.::- Die Rundfunkwirtschaft war lange Zeit ein klar abgegrenzter Die bisherige Finanzierung des tffentlich-rechtlichen Rundfunks Herstellung von Filmen, _:::--':::::
~..:::‘-- ! Bereich der Medienwirtschaft, mit eigenen Organisationsformen durch eine gerdtebezogene Gebiihr wurde durch ein Beitragssys- Videofilmen und Fernseh- 456 280.375 3.474 .--':::.—-"
:"'--..:::' (offentlich-rechtlicher Rundfunk und private Rundfunkveranstal- tem abgeldst, das an die Wohnung ankniipft. Fiir Berlin sind dar- programmen ‘:::.--':::
.:::::-.. ter), eigenen Ubertragungswegen und spezifischen Geréten fiir die  aus wegen der bisherigen tiberdurchschnittlichen Gebiihrenaus- Rundfunkveranstalter 21 1.514.800 21.048 -:’::::.-:
-u.._":: Nutzung von Rundfunkinhalten. flle besonders positive Wirkungen fiir die 6ffentlich-reChtliChen e e :--_.-- -:-
::"""-n.. Rundfunkanstalten zu erwarten. Selbststdndige Journalistinnen ...-""::-—
T . R . . . . . . 111 L
--.....,__:‘ Die Digitalisierung {iberwindet nicht nur die Knappheit auf und Journalisten, Pressefoto- 1.202 71.996 602 ':-‘_--"‘
:::F-...: den Rundfunkiibertragungswegen und ermdglicht eine bessere Die zunehmende Digitalisierung hat Auswirkungen auf die grafinnen und Pressefotografen _.--":::.-
v-...,""“-' Bildqualitdt (hochauflésendes Fernsehen bis hin zu 3D). Mit breit- Geschéftsmodelle aller privat finanzierten Medien. Die audiovi- -""_---"
. ) - | L
::"n...':' bandigen Netzen werden die Voraussetzungen dafiir geschaffen, suellen Medien haben anders als die gedruckten bisher kaum einen Summe 1.679 1.867.180 26.024 _:--":_,:-
-...::::"- dass audiovisuelle Inhalte tiber das Internet verbreitet werden kén-  Riickgang bei den Nutzungszeiten, sie steigen sogar noch beim Verdnderung Teilmarkt 2009 0.5% 12.8% 0.7% -"'::::.-'::
_:"---..:: nen, Inhalte kénnen nicht mehr nur linear und zeitgleich genutzt linearen Fernsehen, wenn auch nicht bei den jiingeren Zielgrup- bis 2012 /2013 e e e ::_--"::,‘.
“‘:::“h werden, sondern zu ]'edem vom Nutzer gewﬁnschten Zeitpunkt. pen. Den Rundfunkanbietern entstehen aber neue Konkurren- Anteﬂ Teﬂmarkt an Bund ........................................................................................................................... __':::—‘_‘
":-v-....::: Rundfunkinhalte kénnen auf verschiedenen Geréten dargestellt ten, durch die Musikplattformen fiir das Radio ebenso wie durch 14,3% 7,3% 9,3% :::..--:::
] - werden, vom Bildschirm im Wohnzimmer bis hin zu den mobil neue, global agierende Video-on-Demand Plattformen fiir die Fern- .--":::.-v
:" einsetzbaren Tablets und Smartphones. Fernsehgeréte kénnen an ~ sehveranstalter. Quelle: Amt fuir Statistik Berlin- ':::,.--:::
. das Internet angeschlossen werden (Connected TV) und ermgli- Brandenburg sowie Bundesagentur T
o as . . X . .. . L. . R fiir Arbeit, Auswertung IW Consult ne i
™ chen damit die Nutzung von Mediatheken ebenso wie von Video- Je grofer das digitale Angebot wird, desto wichtiger wird die Auf- GmbH, Darstellung SenWTF T --:‘_
..: on-Demand-Plattformen. Spielkonsolen, mit denen man auch findbarkeit. Der Einfluss der Navigationsinstrumente und Such- :_.--'::.--
I Fernsehen kann, verdndern die Nutzungsmoglichkeiten ebenso maschinen steigt auch im audiovisuellen Bereich. -':::,.--'::
:: wie die immer leichter zu bedienende und leistungsfahigere Spei- ::-"':::.--
e chertechnologie. Der Ubergang von Transportmodellen, bei denen jeder Anbieter fiir - ‘:::.. 1zl
»..: ' eine vergleichbare Transportleistung gleich bezahlt, zu Vermark- ',.-::,
o Mit der Auflésung der Grenzen zwischen den Medien entstehen tungsmodellen, bei denen es reichweitenbezogene Riickfliisse an ---':::_.--"
': neue Interessenkonflikte, wie die zwischen den Verlagen und dem Programmveranstalter gibt und die Konditionen zwischen Netzbe- '_'_:. ---‘:::,
1. offentlich-rechtlichen Rundfunk, die beide webbasierte Plattfor- treibern und Plattformen wie Inhalteanbietern ausgehandelt wer- .--':'_::.---
L men mit Nachrichten und Bewegtbildern anbieten. den miissen, schafft neue Herausforderungen fiir den chancenglei- :::'_.-- ‘::::.
. chen Zugang der Medien (Netzneutralitét). - .-i":::,.u':
-] B 1. '_'_'._..-:::'_j_
i er ln 't:-,n-'::::--
-~ .._..-i':---_.ﬂ
| ..--‘:'.'_,--
2 : : Die Berliner Rundfunkwirtschaft?, zu der die Wirtschaftszweige Durch Konzentrationsprozesse und den Umzug von SAT 1 nach ‘:--""'::--“_
:' Rundfunkveranstalter, Fernsehproduzenten sowie selbstindige Miinchen hat keiner der grofen privaten Rundfunkveranstal- ':..
:_ Journalisten und Pressefotografen gehdren, hat 2012 mit rund ter mehr seinen Sitz in Berlin. Dennoch ist Berlin nach wie vor 11
1.700 Unternehmen einen Gesamtumsatz von 1,9 Mrd.Euro ein sehr guter Standort fiir die Entwicklung neuer Inhalte und ]
.._: erwirtschaftet. Seit 2009 ging die Anzahl der Unternehmen des Geschéftsmodelle.
T Teilmarkts leicht zuriick, wahrend die Umsétze bis 2012 um 13%
I und die Anzahl der Erwerbstdtigen bis 2013 um 10% anstieg. XEL SPRINGER entwickelt sein Bewegtbildengagement sowohl mit
I % AXELS
. den FuBballiibertragungen bei BILD.DE als auch durch die Koopera-
': tion von WELT und N24. PROSIEBENSATI wie auch AXEL SPRINGER
: » Die Daten der Wirtschaftenweise sind bel den Produzent 04 entwickeln in Berlin starke Venture-Aktivitdten und nutzen ihre
1 ie Daten der Wirtschaftszweige sind bei den Produzenten und den ) L ) .
i Selbsténdigen Journalisten und Pressefotografen zu 50 % dem Teilmarkt Medienkandle fiir die Vermarktung der Start-Up-Dienstleistungen.
T Rundfunkwirtschaft und zu 50 % dem Teilmarkt Filmwirtschaft zugeordnet. Daraus ergeben sich besondere Chancen fiir Berlin.
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iy LT Radioentwicklung in Berlin-Brandenburg HIH ]
:lI“ Berlin-Brandenburg hat nach wie vor die lebendigste und viel- Nichtkommerziell werden die Frequenzen 88,4 und 90,7 MHz ergien aufbauen konnten. ARD, ZDF und verschiedene Produzen- "ll=
iy H
'““I] faltigste sowie wettbewerbsintensivste Radiolandschaft Deutsch- genutzt, mit einer Gesamtkonzeption, die neben ALEX OFFENER ten haben in Berlin eine Gesellschaft fiir eine Videoplattform zur lll"
|||| .. llll
|||“=| lands. Uber 50 Radioprogramme werden {iber UKW und /oder KANAL BERLIN verschiedene nichtkommerzielle Ansitze ein- Vermarktung von Fernsehinhalten gegriindet (GERMANYS GOLD). ':ll"
|==|I|| ' DAB ausgestrahlt. Wegen ihres Vielfaltsbeitrags bekommen Veran-  schlieit, und mit einem hohen Wortanteil die kulturelle Vielfalt Die Form der Zusammenarbeit hat allerdings nicht die Zustim- ||ll=' i
|||= . stalter wie FLUXFM und Rapio Teppy auch Frequenzen in ande- Berlins widerspiegelt. mung des Bundeskartellamts gefunden. II|=="|
llll ren Bundesldndern. Die Hordauer ist weitgehend stabil geblie- '“Il: ]
T ben, sie liegt bei 183 Minuten taglich. Bei jingeren Zielgruppen Regionales privates Fernsehen in Berlin Produzenten l= =|||I
.=l“l : sind Riickgdnge zu verzeichnen, die sich allerdings deutlich abge- Die Rahmenbedingungen fiir regionales Fernsehen sind nach wie 75% der Berliner TV-Produzenten gaben in einer Studie der ' l|=
||| 1 schwdcht haben. Die demographische Entwicklung gibt derzeit vor schwierig, auch weil anders als bei den in alten Bundesldn- Medienanstalt Berlin-Brandenburg an, dass der Preis pro gezahl- 1] 4
h keinen Anlass zu Besorgnissen. dern praktizierten Fenstern keine Unterstiitzung durch die groen ter Produktionsminute durch die abnehmenden Sender innerhalb == { g
u : iberregionalen Veranstalter stattfindet. Im Ballungsraum Berlin der vergangenen fiinf Jahren gefallen sei. Dies trifft insbesondere i ===
In Der Marktanteil der privaten Sender liegt mit 56% weit iiber dem ist der RBB schon aufgrund seiner Finanzausstattung gegeniiber auf die Sparten Dokumentationen, Magazin und Reportagen zu. == Tl
_ : Bundesdurchschnitt, bei den 6ffentlich-rechtlichen Programmen der privaten Konkurrenz {iberlegen, er kann durch den ARD-Ver- Die meisten Fernsehproduzenten erzielen im Durchschnitt drei e I
~ hélt sich der RBB stabil bei 32%. PROSIEBENSATI hat inzwischen bund anders als private Veranstalter auf attraktive {iberregionale Viertel ihres Umsatzes durch ihre drei groten Kunden. == 1
:: den Schwerpunkt seiner digitalen Entwicklung, einschlieflich des Programmressourcen zuriickgreifen. Andauernde Verluste haben
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===I|| ~ funk hingegen konnte seine Ertrége seit 2000 wesentlich steigern OFFENER KANAL BERLIN Chancen fiir junge Talente und dokumen- nehmen die Zukunft des deutschen Rundfunkmarktes mit gestal- iy
"l::{ ::" und nimmt fast dreimal so viel ein wie die privaten Veranstal- tiert sowohl Ereignisse aus der Kreativszene Berlins als auch Sit- ten. Prominente Beispiele erfolgreicher Griindungen sind unter - ::
l=II|| --..: ter. Die Abhdngigkeit der privaten Veranstalter von Werbeeinnah- zungen des Abgeordnetenhauses von Berlin. anderem TAPE.TV, TWEEK oder FRESHMILK NET TV. '_': -
“:Hl :“- men bleibt bestehen, es ist kaum gelungen, neue Geschaftsmo- . . - ':
Mgyt delle zu entwickeln. Offentlich-rechtliches Fernsehen Entwicklung der Ubertragungswege gine
] I Neben dem RBB und dem Berliner Studio des ZDF sowie dem Berlin war Vorreiter beim Ubergang zur digitalen Ubertragung pre ':
I Das durchschnittliche Horfunk-Netto-Werbeaufkommen pro Kopf Fernsehbereich der DEuTSCHEN WELLE engagieren sich auch des terrestrischen Fernsehens. Hier wurde weltweit zum ersten ": 1
liegt mit 10,80 Euro in Berlin-Brandenburg deutlich {iber dem Bun- andere offentlich-rechtlich Rundfunkanstalten in Berlin, sowohl Mal das analoge Fernsehen abgeschaltet. DVB-T hat sich seit- s ':
M desdurchschnitt. Die Radiosender profitieren auch von der giins- im Bereich der aktuellen Nachrichtenproduktion als auch durch dem erfolgreich entwickelt, fast 20% der Haushalte empfangen F: »

tigen wirtschaftlichen Entwicklung in der Hauptstadtregion. Seit ~Auftragsproduktionen. Nach dem Umzug von SAT 1 ist der RBB ’

Games-Bereichs in Berlin angesiedelt. Betrachtet man die bun-
desweite Entwicklung der Ertrége, sind sie bei den privaten Ver-
anstaltern seit 2008 wieder gestiegen, erreichen aber nicht mehr
den Hohepunkt des Jahres 2000. Der 6ffentlich-rechtliche Rund-

2010 haben die privaten Veranstalter auch wieder mehr Stellen
fiir Festangestellte geschaffen, insgesamt beschiftigen sie {iber
500 Mitarbeiter. Der Kostendeckungsgrad ist nach den von der
Medienanstalt Berlin-Brandenburg in Auftrag gegebenen Analy-
sen zur wirtschaftlichen Lage im Horfunkmarkt Berlin-Branden-

zu einer Insolvenz bei TV BERLIN gefiihrt, nachdem der zweite
Veranstalter FAB schon aus dem Markt ausgeschieden war. Dem
Sender ist es im Rahmen des Insolvenzverfahrens gelungen, sich
neu zu strukturieren. Im nichtkommerziellen Bereich bietet ALEX

der grolite Arbeitgeber im Fernsehbereich.

Privates {iberregionales Fernsehen
Die Sendergruppe PROSIEBENSATI hat sich mit dem Ziel von Ein-
sparungen fiir die Verlagerung des Berliner Senders SAT 1 an den

Ein positiver Effekt des Berliner Wettbewerbs im Wirtschaftszweig
Fernsehen ist die Griindung zahlreicher Startups, die schon seit
langem innovative Ideen wie Social TV, 3D-Fernsehen oder [PTV
entwickeln und mitunter gemeinsam mit bereits etablierten Unter-

zumindest auch terrestrisch, fiir die Hélfte davon ist es der ein-
zige genutzte Fernsehiibertragungsweg. Die Abschaltung des ana-
logen Satellitenfernsehens und damit der vollstindige Ubergang
zu Digitalisierung auf diesem Weg war 2012 fiir Brandenburg
bedeutsamer als fiir Berlin, wo nur ca. 8% der Haushalte {iber
Satellit empfangen.
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Iy burg 2012 im Durchschnitt gestiegen, wobei groRere Veranstalter ~Standort Miinchen entschieden, um samtliche der Gruppe ange- Der wichtigste Ubertragungsweg bleibt das Breitbandkabel. Der |I|I| l :
ly auch wirtschaftlich besser dastehen. Die Horfunkveranstalter nut-  horigen TV Sender an einem Standort zu biindeln und Synergien Anteil der digitalen Fernsehhaushalte ist weiter gestiegen, liegt " F
:ﬂ zen Synergien durch die gemeinsame Nutzung von Funkhdusern, voll ausschépfen zu konnen. Das fithrte zu einem Abbau von Mit- aber noch nicht so hoch, dass ein konkretes Ausstiegsdatum ins T{LLH
die Zusammenarbeit bei der Produktion von Nachrichten und ins- arbeitern in Berlin und teilweise auch zu einem Riickgang von Auge gefasst werden kann. Bedeutsam fiir die Medienentwicklung “| |
Lt besondere bei der Vermarktung der Werbung. Neben Senderfa- Produktionsauftragen. N24 verblieb in Berlin, wurde zunéchst ist auch die Entwicklung des breitbandigen Internets, bei dem das j =| i
:_ milien entwickeln sich aber auch Unternehmen mit nur einem als eigenstdndige Gesellschaft gefiihrt und inzwischen von AXEL Kabel mit seiner besondere Leistungsfahigkeit gegeniiber den Tele- : |“ i =
Programm. SPRINGER {ibernommen, wobei kiinftig Synergien mit der Welt- komanbietern an Marktanteilen gewonnen hat. Der Anteil der i i I
Gruppe genutzt werden sollen. MTV wurde von der Muttergesell- Haushalte, der Fernsehen {iber fortentwickelte Telefonleitung, ins- : i ' “ l
. In der Region gibt es ein reichhaltiges Angebot von Programmen schaft Viacom umstrukturiert und finanziert sich nicht mehr im besondere DSL empfangt, steigt stetig, er lag 2013 bei 5%. - : Il I
{iber den fortentwickelten Standard DAB plus. Die Zahl der tat- Schwerpunkt aus Werbung. Auf der anderen Seite hat Joiz einen | l: ||I=|I
: sdchlich genutzten Gerdte ist allerdings noch nicht so hoch, dass neuen Sender gegriindet, der stark die Mdoglichkeiten des Inter- ‘l : " H:'“
| : damit eigenstandige Programme finanziert werden kénnen. Eine nets und der sozialen Netzwerke nutzt. Die Ansétze fiir digitale [ :I ||I===
| It zunehmende Bedeutung gewinnt der Radioempfang {iber das Spartenprogramme waren bisher nur dann erfolgreich, wenn sie ::| |I|=r'="|
1 Internet. sich auf Programmressourcen zum Beispiel amerikanischer Stu- ||||I|=||H|||ill=
: dios stiitzen oder im Rahmen von Senderfamilien auf deren Syn- “g:hrl“““h
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